
ヨーロッパに行っ
た時に購入しまし
た！
珍しい素材で日本
ではなかなか手に
入らないもので
す。職人さんがひ
とつひとつ手作業
で作っているので
世界にひとつしか
ない色合いです。

１　 ストーリーをディスプレイ

２　 共感を発信

３　 共感が広がる

4　 リアル体験につながる

商品とともに、その商品にまつ
わるストーリーをタッチモニ
ターでディスプレイする

商品やストーリーを見て共感
した人が、タッチモニターを
通して店舗から感想を発信 SNSで見た人がリアル店舗

へ訪れるきっかけになる

店舗に訪れた人の共感がリ
アルタイムで広がる

従来のリユースショップの雑多な雰囲気や不均一

さを残しつつ、一つ一つの商品がもつストーリー

が、商品と同様に扱われるようなデザインとした。

あらゆるモノがあふれ、どこにい

ても手に入るようになった今、商品が持っ

ているストーリーや製造過程が選ぶ理由となる、

” ストーリー消費” が広がっている。さらに、SNS上で

ストーリーを他人と共有し、共感を得ることで商品の付加価値

につながっていく。しかし SNS上で拡散されるストーリーに共感して

も、実際に購入する商品を手に取る体験は遠いものに。

　また、持ち主がいた中古品は、新品の商品よりもひとつひとつがオリ

ジナルのストーリーを持った唯一無二のモノである。
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